
REKLAMA 

 

Czytelników poszukujących materiału na określony temat w Bibliotece Pedagogicznej w Płocku, 

zapraszamy do przejrzenia naszego katalogu Integro. 

 

Wpisz w wyszukiwarkę: „reklama”. 

 

W celu uszczegółowienia wyników wyszukiwania proponujemy zastosowanie filtrów takich jak: rok 

publikacji, typ dokumentu i in. 
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